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English Summary: 

The AgroFood Company, which currently exports fresh chili peppers to European clients, 
desires to expand the product mix offered. The company, as it expands its production of fresh 
peppers for export, has an increasing supply of grade 2 peppers that are unmarketable in 
Egypt. However, an attractive market for processed frozen chili peppers exists in Europe. To 
expand their client base, capitalize on a value added product, and minimize product waste, the 
AgroFood Company desires to develop processing practices for chili peppers produced in 
Egypt. The AgroFood Company would like to identify its options in the processed pepper 
market. An analysis of the company, competition, consumer, market channel, and conditions, 
provides insight into possible solutions to the challenges faced by the farm management. 
Designed for undergraduate classroom use, this case will provide students with an opportunity 
to evaluate the merits of business expansion into a high capacity, automated mechanical 
processing facility for grade 2 vegetables. 
 

رأس المال على شركة أجروفودلمیزانیة لأسواق التصدیر: دراسة  المصنعالفلفل الحار   
  ایمن شیلابي ، وائل صمیدة ، دانیال وارنوك ، دیفید ھان

  ٢٠١١ – ١العدد  – ١٤المجلد  –المجلة الدولیة لإدارة مشروعات الغذاء والزراعة 
  

  عربیة:الملخص باللغة ال
الفلفل الحار الطازج إلى العملاء الأوروبیین ، ترغب في توسیع مزیج المنتجات  تصدر حالیاً أجروفود التي  شركة

متزاید من الفلفل من الدرجة الثانیة  فائضالشركة توسع إنتاجها من الفلفل الطازج للتصدیر ، لدیها وحیث أن المعروضة. 
، یوجد سوق جذاب للفلفل الحار المجمد المعالج في أوروبا. لتوسیع قاعدة  غیر القابلة للتسویق في مصر. ومع ذلك

معالجة  عملیاتفي تطویر  أجروفود وتقلیل هدر المنتجات ، ترغب شركةعملائها والاستفادة من منتج ذي قیمة مضافة 
حلیل الشركة ، والمنافسة ، . یوفر تالمصنعتحدید خیاراتها في سوق الفلفل  شركةالتود و  للفلفل الحار المنتج في مصر

. تم تصمیم هذه الشركةنظرة ثاقبة على الحلول الممكنة للتحدیات التي تواجه إدارة البیئة ، و والقنوات التسویقیة والمستهلك ، 
للطلاب الجامعیین ، وسوف توفر للطلاب فرصة لتقییم مزایا توسیع الأعمال  ةل الدراسیو الحالة للاستخدام في الفص

  عالیة السعة للخضروات من الدرجة الثانیة.تصنیع في منشأة  التجاریة


