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محافظة / ٢٠١٨بعض محاصیل الخضر للموسم الزراعي الخریفيالھوامش التسویقیة لوقیاس الكفاءة 
  )انموذج تطبیقي(قضاء الطارمیة- بغداد

  آمنھ طارق عبد المجید                                                    قیس طامي جسام.د
  مدرسمدرس                                                                       

  كلیة علوم الھندسة الزراعیة/ قسم الاقتصاد الزراعي 
dr.amenaalqaraghully@gmail.com/Qayst84@gmail.com. T. JassamQ  

  :المستخلص
ھدف البحث الى حساب  الكفاءة التسویقیة  و التي تقیس مدى كفاءة ھذه العملیات التسویقیة التي 

وكذلك حساب الھامش التسویقي وبنود الھامش التسویقي ، تجري على المحصول واشباعھا لرغبات المستھلك 
مزارعا ٣٥فاء بمتطلبات البحث واھدافھ جمعت البیانات بصورة عشوائیة من وللای، الكلي في العملیة التسویقیة
محافظة بغداد  –في قضاء الطارمیة) البصل الاخضر ، البطاطا ، باذنجان ال، الخیار (من مزارعي المحاصیل 

الزراعة المكشوفة وقد توصل البحث الى ان الكفاءة التسویقیة لمسوقي محصول  ٢٠١٨للموسم الزراعي 
ولمحصول ، %٦٠.٨ولمحصول البطاطا ، %٥٩ولمحصول الباذنجان % ٤٨خیار لعینة الدراسةبلغت حواليال

صول ولمح، كغم/ دینار  ٢١٢ي لمحصول الخیار وأن الھامش التسویقي الكل،%٥٩.٣الاخضرالبصل 
/ دینار ١٦٠ الاخضر ولمحصول البصل،  كغم/ دینار  ١٦١اولمحصول البطاط، كغم/ دینار ٢٠٩الباذنجان 

 ومحصول الباذنجان ، كغم / دینار  ٣١نت تكالیف الفقد للمحاصیل المدروسةفلمحصول الخیار وقد كا. كغم
/ أماالدینار .كغم /دینار ٣٥الاخضر ومحصول البصل ،كغم / دینار ٣٩ولمحصول البطاطا، كغم / دینار ٣٣

% ٣٣نصیب المزارع  وبنسبة  % ٦٦.٥ة بنسب لك فیتوزع بالنسبة لمحصول الخیاركغم الذي یدفعھ المستھ
، نصیب الوسطاء %  ٢٩.٤نصیب المزارع وبنسبة   ٦٩.٧ولمحصول الباذنجان بنسبة ، نصیب الوسطاء 

 خضرلمحصول البصل الاو ،نصیب الوسطاء % ٢٤.٣نصیب المزارع و% ٧٤.٨بنسبة  ولمحصول البطاطا
اجراء  في وتوصل الباحث الى وجود ضعف  ،نصیب الوسطاء% ٤٢نصیب المزارع و% ٥٧.٩بنسبة 

، تصنیف ، فرز ، العملیات التسویقیة التي یقوم بھا المزارع على المحاصیل المسوقة من عملیات تنظیف 
اذ تكاد تنحصر العملیات التسویقیة  فقط ، تدریج حسب مواصفات الجودة من حیث اللون والحجم و الطعم 

واوصى البحث بضرورة زیادة كفاءة العملیات التسویقیة . ام وسائل حدیثة بعملیات التعبئة والنقل دون استخد
من اجل رفع الكفاءةالتسویقیةوتقلیل الفقد اثناء اجراء العملیات التسویقیة وتوعیة المزارعین بضرورة الاھتمام 

  . بالعملیات التسویقیة التي تجري داخل المزرعة
__________________________________________________  

  المسالك التسویقیة، الوسطاء ، الھامش التسویقي  /الكلمات الافتتاحیة 
  :مقدمة ال

فلھا اھمیة كبیرة من حیث قیمتھا ، تعد محاصیل الخضر من المحاصیل المھمة بالنسبة للمستھلك   
البروتینات والمواد النشویة الغذائیة فھي غنیة بالمعادن والاملاح وتحتوي على كمیات مناسبة من الفیتامینات و 

ً من كمیة المواد الغذائیة المستھلكة بشكل یومي لمختلف  ً كبیرا والسكریة وغیرھا فضلا عن كونھا تشكل جزءا
ً تمكن  بموسمیتھاان محاصیل الخضر تمتاز  ).٢٠١٥، جسام(فئات المستھلكین وھذه الفترة القصیرة نسبیا

ً المزارع من الاستفادة في انتاج محاصیل  تشكل  )Qays,2016(الخضر لأجل تحقیق ایراد سریع نسبیا
وتأتي محافظة بغداد ،من مجمل الاراضي الزراعیة على مستوى القطر % ١٥.٣محاصیل الخضر ما نسبتھ 

والانتاج بنسبة % ١٩.٤٥دونم بنسبة  ٢٣٥٤٦٧محاصیل الخضر من حیث المساحة لإنتاجبالمرتبة الثالثة 
لكن القطاع الزراعي بشكل عام یعاني بالاضافة الى .  )٢٠١٧، الزراعة العراقیةوزارة (٢٠١٧لعام  %٢١.٨

تحد من قدرتھ على النمو وتحقیق الامن الغذائي وتحقیق مستوى  و التيالتسویقیة المشكلة الانتاجیة من المشاكل
عام بالعملیة شكل أذ ان تسویق المنتجات الزراعیة یرتبط ب، معیشة افضل للعاملین في القطاع الزراعي 

ارتباطا وثیقا لدرجة ان بعض الاقتصادیین یعتقد ان التسویق یسبق الانتاج مبررا ذلك بضرورة الانتاجیة 
فھو یھتم بكل ما یجري من باب .  )٢٠١٣، الدباغ(معرفة كیفیة التصرف بالمنتج قبل اتخاذ القرار الانتاجي

الوظائف التسویقیة الامر الذي داخل العملیات والمزرعة حتى وصول السلعة الى المستھلك النھائي و من ھنا تت
من  ،لذا فدراسة الكفاءة التسویقیة من الدراسات المھمة . یعطي أھمیة كبیرة لدراسة تسویق المحاصیل الزراعیة

ان تحقیق الكفاءة التسویقیة یرتبط بأنتاج   ).٢٠١٥، الفراجي (خدمة  لقیاس الكفاءة حیث تعدد المعاییر المست
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ذي مواصفات جیدة وأنتاجیة مرتفعة الامر الذي ینعكس على أنخفاض تكلفة الوحدة المنتجة الذي یكون لھ الاثر 
التي تؤثر في نوعیة المحصول  لذا فتحقیق الكفاءة التسویقیة یتم بعد ربط العملیات الانتاجیة ،عند قیاس الكفاءة

و بالتالي تقلل من نسب التلف و الفقد عند الانتاج  مع العملیات التسویقیة  و الذي ینعكس على نسب الفقد عند 
 والمخاطرةكما درس عدد من الباحثین موضوع الھوامش والكفاءة التسویقیة .)٢٠٠٠، العاصي(التسویق

مرتفع مما یؤدي الى ارتفاع للدراسة ان الھامش التسویقي ج دراستھم ودورھا في الھامش التسویقي وكانت نتائ
كانت وان الكفاءة التسویقیة لمحاصیل الخضار ) ٢٠١٧، رجب ناصرو(التكالیف التي یتحملھا المستھلك

اما ، منخفضة وان الھامش التسویقي بین سعر المنتج وسعر المستھلك یمثل جزءا مھما مما یدفعھ المستھلك 
الاھمیة النسبیة لمكونات الھامش التسویقي فقد جاءت بالمرتبة الاولى ارباح تاجر التجزئة والمرتبة الثانیة 

بة الرابعة تكالیف العملیات التسویقیة والمرتبة الخامسة تكالیف النقل والمرتبة الثالثة ارباح تاجر الجملة والمرت
كما ان اي زیادة في المخاطرة ) ٢٠١٦،الفراجي واخرون(والسادسة ھي تكالیف التعبئة والتحمیل على التوالي 

وان زیادة الكلفة التسویقیة تؤدي الى زیادة الھامش التسویقي بالنسبة السعریة سوف تزید الھامش التسویقي 
ل البامیة وان تأثیر الناتج كان موجب مشیرا الى زیادة الكمیات المسوقة من المحاصیل تؤدي الى لمحصو

  ) .٢٠١١،  مھدي ( ارتفاع ھامشھا التسویقي 
لذلك یعد التسویق الزراعي ھو العامل الاساسي لاستمرار التعامل في انتاج اي محصول من عدمھ 

ان التسویق الزراعي . الامور المھمة لانجاح العملیة التسویقیة وعلیھ فأن الاھتمام بھذا الجانب یعتبر من 
وتتضح اھمیة التسویق الزراعي بربطھ بین ثلاث حلقات مختلفة ، ذواھمیة كبیرة بالنسبة للفرد والمجتمع

  ).المستھلك –الوسیط  –المنتج (الاھداف
  :مشكلة الدراسة 

و ، التي تؤدي الى انخفاض الكفاءة التسویقیةان مشكلة الدراسة تتمثل بارتفاع الھوامش التسویقیة 
ُ بما یدفعھ المستھلك    .انخفاض ما  یستلمھ المنتج مقارنة

  : اھمیة الدراسة 
على . من أھمیة محاصیل الخضر ضمن قائمة السلة الغذائیة للمستھلك العراقي، تأتي اھمیة الدراسة  

 من مجموع انتاج الخضر%  ٢١.٨تنتج مانسبتھ  ومن اھمیة محافظة بغداد اذ،  مستوى الاسعار  و الكمیات
و من أھمیة العملیات التسویقیة التي . ٢٠١٧لعام  طنالف  (1105)مستوى البلد و البالغ تقریبا  ىعل الكلي

  .تجري على السلع الزراعیة 
  :فرضیة الدراسة 

مع ضعف الكفاءة التسویقیة مع ارتفاع في ارباح الوسطاء في تفترض الدراسة حدوث انخفاض 
ُ الى  العملیات التسویقیة التي تجري على السلع موضع الدراسة خلال المسلك التسویقي من المنتج وصولا

  .المستھلك 
  :ھدف الدراسة 
  الى تھدف الدراسة

البصل . البطاطا ، الباذنجان ، الخیار (قیاس الكفاءة التسویقیة لعینة  الدراسة لمسوقي محاصیل الخضر  .١
 .في محافظة بغداد قضاء الطارمیة / للموسم الزراعي الخریفي ) الاخضر 

  ) .تاجر التجزئة –تاجر الجملة(و ) تاجر الجملة –منتج(حساب بنود الھوامش التسویقیة لمراحل التسویق   .٢
  : مصادر البیانات 

  :  لآتیةجمع البیانات من المصادر اتم 
من المصادرالاولیة عن طریق استمارة استبانة اعدت لھذا الغرض لعینة عشوائیة من مزارعي  - ١ 

للموسم الزراعي  الخریفي محافظة بغداد  –قضاء الطارمیةالمحاصیل المستھدفة في ھذه الدراسة  في 
٢٠١٨.  

ممن ) تجار جملة (عشوائیة من المصادر الاولیة عن طریق استمارة استبانة اعدت لھذا الغرض لعینة  -٢
ممن یشترون المحاصیل قید ) تجار التجزԩة (یستلمون المحاصیل من المزارعین في منطقة الدراسة  

  .الدراسة من تجار الجملة 
  .من المصادر المكتبیة المختلفة  -٣

  : مواد وطرائق العمل
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  :الدراسة بالاعتماد على تمت
التي تعد احد أھم المعاییر الاقتصادیة المستخدمة في قیاس أداء الوظائف  حساب الكفاءة التسویقیة  - أولاً 

  : )Khols.R,1990( والتي تحسب من خلال المعادلةالتسویقیة
  

1……..ME = 100 − ቂቄ ெ஼
ெ஼ା௉஼

ቅ ∗ 100ቃ  
  

  :أذ ان 
ME   =الكفاءة التسویقیة  
MC  = التكالیف التسویقیة  
PC   =التكالیف الانتاجي  

  .المعادلة اعلاه لأنھا تجمع مابین التكالیف التسویقیة والتكالیف الانتاجیة وقد تم استخدام 
  

  .بالمتوسط كغم/یوضح التكالیف الانتاجیة للمحاصیل المدروسة دینار  )١( جدول

  .١من اعداد الباحث بالاعتماد على استمارة رقم :المصدر
  اھم فقرات التكالیف لانتاج المحاصیل المدروسة )  ١(اذ یوضح الجدول

  
  .بالمتوسط ) كغم/ دینار( یوضح التكالیف التسویقیة للمراحل التسویقیة المختلفة  )٢(جدول 

  . ١,٢.٣من اعداد الباحث یالاعنماد على استمارة الاستبانة : المصدر
  
  
  
  
  
  

  یوضح الكفاءة التسویقیة لتسویق المحاصیل المدروسة)  ٣(جدول

  متوسط التكالیف الانتاجیة

العمل   المبیدات  الاسمدة  البذور  المحصول
  المیكانیكي

العمل 
تكالیف   الري  الیدوي

  المجموع  ثابتة

  ١٩٠.٦  ٤٣  ١٦  ٤٠  ٢٥  ٥  ٤١.٦  ٢٠ الخیار
  ٢٨٦  ٥٠  ١٦  ٧٠  ٣٤  ٦  ٥٠  ٦٠ الباذنجان
  ٢٥٩  ١٣  ١٨  ٦٠  ٣٢  ٦  ٦٠  ٧٠ البطاطا
 البصل
  ٢٢١  ١٥  ١٢  ١٠٠  ٣٢  ٥  ١٥  ٤٢ الاخضر

  
  المحصول

–مرحلة المنتج 
    المستھلك –مرحلة تاجر التجزئة   تاجر التجزئة –مرحلة تاجر الجملة   تاجرالجملة

المجموع 
النقل و  التعبئة  بالمتوسط

%العمولة  التحمیل  التخزین 
تكالیف 

تسویقیة 
  اخرى

 التعبئة  %الفقد النقل %الفقد
تكالیف 

تسویقیة 
  اخرى

 209,550 ٣٥.٦٠ 10.00 11.20 15.00 20.00  ٢٣.٠٠  20٤. 42.3 35.00  4.75 الخیار
 199.000 ٣٥.٦٠ 10.20 11.00 12.00 22.00  ٢٣.٠٠ 03٥. 50٤٧. 28.50 5.20 الباذنجان
 167.000 ٣٥.٦٠ 13.00 13.00  9.00 26.00 ٢٣.٠٠ 20٨. 00٤٢. 31.00 4.20 البطاطا
البصل 
 152.100 ٣٥.٦٠ 11.00 00١٨. 11.20  00١٧. ٢٣.٠٠ 60٧.  00٢٢. 35.00 2.00 الاخضر
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  الكفاءة التسویقیة  التكالیف الكلیة  التسویقیةالتكالیف   التكالیف الانتاجیة  المحصول
  %٤٨ 400.15 209.55  ١٩٠.٦ الخیار

  %٥٩ 485 199.00  ٢٨٦ الباذنجان
  %٦٠.٨ ٤٢٦ 167.00  ٢٥٩ البطاطا

  %٥٩.٣ 373.1 152.10  ٢٢١ الاخضر البصل
  ١ومعادلة رقم  ١,٢من اعداد الباحث بالاعتماد على الجداول  :المصدر

 الزراعي في التسویق التوزیع المسالك وقنوات:  
  :منھاھناك عدة انواع من المسالك وقنوات التوزیع في التسویق بشكل عام 

أي یكون الاتصال ما بین المنتج والمستھلك مباشرة وھي تلائم صغار المنتجین ، الاتصال المباشر بالمستھلك-1
  .بصفة عامة وكبارھم في ظروف معینة

  .الى مستھلك) تاجر التجزئة، وكیل عمولة(وسیط واحد الى منتج الى الاتصال من خلال استخدام -2
وھو المسلك )منتج الى تاجر الجملة الى تاجر التجزئة الى المستھلك(الاتصال من خلال استخدام وسیطین -3

  )٢٠١٥،بدیوي(.المدروس في البحث
  :في مجال التسویق یفضل استخدام الطرق القصیرة وذلك للممیزات الاتیةلكن 

  .توفر تكلفة العمولات التي تحمل على تكلفة التسویق للوحدة المباعة  - أ
 .سرعة وصول المنتج إلى المشتري  -  ب
  .)٢٠١٥، جاسم( تفادي المشاكل المترتبة على طول قناة التسویق  -  ت

 ً   :التسویقیةالھوامش حساب  - ثانیا
فھي تحدد نصیب المنـتج من والتكالیف التسویقیة من أھم مجالات الدراسات التسویقیة ھوامش ان دراسة ال

  . لھذه السلعة الزراعیة، وتحدد مدى الكفاءة في الجھاز التسویقي للسلعھ المستھلك السعر الذي یدفع
 )الخسائر –الارباح +(التكالیف التسویقیة =الھوامش التسویقیة

فكلما الفرق ما بین سعر البیع في باب المزرعة وسعر شراء المستھلك لنفس السلعة، وھو یمثل   
أي ، انخفضت ھذه الھوامش كلما دل ذلك علـى ارتفـاع الكفاءة التسویقیة والعكس كلما زادت ھذه الھوامش 

الفرق بین سعر المنتج وسعر المستھلك دل ذلـك علـى انخفاض كفاءة الجھاز التسویقي ، فإذا ظھر الفرق كبیر 
ك تحتاج إلى إجراء  بعض الإصلاحات التسویقیة، لافي بعض المسالك التسویقیة، ففي ھذه الحالة فإن ھذه المس

  ).٢٠١٣،ثامر(والھامش التسویقي قد یكون مطلق او نسبي
  :ویمكن حساب الھامش التسویقي لكل مرحلة خلال المسلك التسویقي  بأستخدام المعادلات  

  )سعر المنتج  –سعر الجملة = ( الھامش التسویقي المطلق تاجر الجملة  – ١
  X١٠٠}سعر الجملة \) سعر المنتج  -سعر الجملة  ({= التسویقي النسبي لتاجر الجملة الھامش   – ٢
  )سعر الجملة  –سعر المستھلك = ( الھامش التسویقي المطلق لتاجر التجزئة  – ٣
  X١٠٠}سعر المستھلك  \) سعر الجملة  –سعر المستھلك ( {= الھامش التسویقي النسبي لتاجرالتجزئة  – ٤
وھو یتضمن تكالیف الفعالیات التسویقیة ) سعر المنتج  –سعر المستھلك = (الھامش التسویقي الكلي  – ٥

ً منھا الخسائر في حال حدوثھا  ً لھا ارباح الوسطاء و القائمین بالعملیة  التسویقیة ومطروحا مضافا
  .)٢٠١٥،جاسم(

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  المختلفةالھوامش التسویقیة للمراحل التسویقیة )٤(جدول رقم 
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متوسط   المحصول
سعر 

  المستھلك

متوسط 
سعر 

  المزرارع

الھامش 
التسویقي 

 المطلق
  الكلي

الاھمیة 
النسبیة 
للھامش 
  التسویقي

%  

الھامش 
تاجر ل

  التجزئة

التكالیف 
التسویقیة 

لتاجر 
  التجزئة

صافي 
ارباح 
تاجر 
  التجزئة

الاھمیة 
النسبیة 

لارباح تاجر 
التجزئة من 

الھامش 
 التسویقي

  %المطلق

الھامش 
لتاجر 
  الجملة

التكالیف 
التسویقیة 

لتاجر 
  الجملة

ارباح 
تاجر 
  الجملة

الاھمیة 
النسبیة 
للارباح  

تاجر الجملة 
من الھامش 

التسویقي
%  

  ٧.١  ١٥.١  ٢٧.٢ 42.3  ٢٩.٨  ٦٣.٤  ٧١,٦  ١٣٥  %٣٣.٣  ٢١٢  ٤٢٣  ٦٣٥  الخیار
  ٨.٨  ١٨.٤٧  ٢٨.٠٣ 50٤٧.  ٣٥  ٧٣.٢٣  ٦٨.٨  ١٤٢  %٣٠  ٢٠٩  ٤٧٥  ٦٨٤  الباذنجان
  ٦.٧  ١٠.٨  ٣١.٢ 00٤٢.  ١٠.٨  ١٧.٤  ٧٠.٦  ٨٨  %٢٨.٣  ١٦١  ٤٢٥  ٥٦٨  البطاطا
البصل 
  ٤.٦  ٧.٤  ٣٠.٦ 00٣٨.  ٨  ٩  ٧٥.٦  ٨٤.٦  %٢٩.٣  ١٦٠  ٢٢٠  ٣٨٠  الاخضر

  ومتوسط اسعار المستھلك  ٢من اعداد الباحث بالاعتماد على جدول  : المصدر
  
  
  
  اھمیة دراسة وحساب الھوامش التسویقیة:  
  .واستیعاب المشاكل التسویقیة التي تحیط بالنظام التسویقي القائمفھم  -١
تأثیر التكالیف التسویقیة على كل من المنتج والمستھلك والوسیط والتعرف على الامكانیات والبدائل المتاحة  -٢

  .لتحسین ظروف ادائھم
  .قیاس توزیع المصروفات التسویقیة على مختلف مراحل التسویق -٣
  .على ھذه المراحل"دینار المستھلك "نفاق المستھلك أو ما یدعى التعرف على توزیع ا -٤
  .التعرف على الإمكانیات المتاحة لتوسیع نطاق تقدیم الخدمات بأقل كلفة ممكنة -٥
الحكم على مدى الكفاءة التسویقیة المتحققة ضمن النظام التسویقي السائد ومدى تناسب المصروفات  -٦

  .)٢٠١٥،الدباغ(المقدمة لعموم افراد المجتمعالتسویقیة المدفوعة لقاء الخدمات 
  :حساب توزیع دینار المستھلك   -ثالثا

ان التسویق الزراعي ذواھمیة كبیرة بالنسبة للفرد والمجتمع وتتضح اھمیتھ من خلال حلقات تسویق        
راف العملیة فما یدفعھ المستھلك یتوزع بین اط)المستھلكون، الوسطاء ، المنتجون (المنتجات الزراعیة 

  .التسویقیة 
  توزیع دینار المستھلك على الحلقات التسویقیة)  ٥(جدول 

  
  المحصول

  %توزیع دینار المستھلك   كغم/ الاسعار دینار 

سعر 
تاجر   تاجر الجملة  المزرعة  المستھلك

  التجزئة

نصیب 
المزارع 

%  

نصیب تاجر 
  %الجملة

نصیب تاجر 
  %التجزئة

نصیب 
الوسطاء

%  
  ٢٨  ٢١.٣  ٦.٧  ٦٦.٥  ١٣٥ 42.3  ٤٢٣  ٦٣٥  الخیار

  ٢٩.٤  ٢٢.٧  ٧  ٦٩.٧  ١٤٢ 50٤٧.  ٤٧٥  ٦٨٤  الباذنجان
  ٢٣.٦  ١٥.٦  ٧.٣  ٧٤.٨  ٨٨ 00٤٢.  ٤٢٥  ٥٦٨  البطاطا

  ٣٧.٤  ٢٣.٤  ١٤  ٥٧.٩  ٨٤.٦ 00٣٨.  ٢٢٠  ٣٨٠الاخضرالبصل 
  . ومتوسط اسعار المستھلك،  ٤من اعداد الباحث بالاعتماد على جدول رقم : المصدر

  
  
  

  :الاستنتاجات
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  :خرجت الدراسة بمجموعة من الاستنتاجات منھا 
، ضعف اجراء العملیات التسویقیة التي یقوم بھا المزارع على المحاصیل المسوقة من عملیات تنظیف  – ١

اذ تكاد تنحصر فقط ، تدریج حسب مواصفات الجودة من حیث اللون والحجم و الطعم ، تصنیف ، فرز 
  .نقل دون استخدام وسائل حدیثة بعملیات التعبئة وال

  ارتفاع  الھامش الربحي للوسطاء التسویقیین دون تقدیم اي فعالیات او خدمات تسویقیة على المنتج  – ٢
  .بدائیة العملیات التسویقیة التي تجري على المحصول على طول المسلك التسویقي – ٣
  .انخفاض الكفاءة التسویقیة للمحاصیل قید الدراسة  – ٤
 –المنتج (و المسلك ) المستھلك  –المنتج ( اختلاف المسالك التسویقیة  للسلع قید الدراسة فمنھا المسلك  – ٥

  ) .المستھلك –تاجر التجزئة  –المنتج ( وكذلك المسلك ) المستھلك  –تاجر التجزئة  –تاجر الجملة 
  :التوصیات 

على طول یقیة ولتسالعملیات والوظائف  ا دة كفاءةیال زخلان مول لمحصن امد لفاقل اعلى تقلیل لعما - ١
 .المسلك التسویقي 

ضرورة توعیة المزارعین حول اھمیة العملیات التسویقیة التي تجري داخل المزرعة كالفرز و التدریج  - ٢
 .واستخدام وسائل التعبئة المناسبة

ى تحسین العملیات اجراء بعض التغییرات التنظیمیة في اسواق الخضر في محافظة بغداد التي تؤدي ال- ٣
 .التسویقیة من خلال التأثیر على ارباح الوسطاء لاجل تقدیم خدمات تسویقیة افضل 

التشجیع على دراسة الكفاءة التسویقیة للمحاصیل المدروسة من خلال تتبع المسلك التسویقي المتضمن - ٤
 .تصنیع ھذه المحاصیل

ة الاجنبیة لانھا تتمیز بخدمات تسویقیة جیدة اصدار التشریعات لحمایة المنتجات المحلیة من المنافس- ٥
 .لایمكن للمنتجات المحلیة منافستھا الا من خلال تطویر العملیات التسویقیة 

  :المصادر 
 .، اقتصادیات التسویق الزراعي، ادارة المرتضى للنشر والتوزیع٢٠١٤الدباغ، جمیل محمد جمیل ، -١
 .والتطبیق، كلیة التجارة، جامعة الزقازیق، مصر، التسویق النظریة ٢٠٠٠،العاصي، احمد  -٢
، دراسة تحلیل اقتصادي لإنتاج وتسویق بعض محاصیل الخضر في ٢٠١٥، الفراجي، احمد محمد  -٣

، اطروحة دكتوراه، قسم الاقتصاد الزراعي، كلیة ٢٠١٤) الصیفي(محافظة بغداد للموسم الزراعي 
 .الزراعة، جامعة بغداد

، الكفاءة التسویقیة لاھم محاصیل الخضر في محافظة الانبار العراق، دراسة ٢٠١٣، ثامر، غسان ھاشم  -٤
 .٤، العدد ٣٩میدانیة، مجلة البحوث الزراعیة، جامعة كفر الشیخ، المجلد 

، اقتصادیات تسویق بعض محاصیل الفاكھة في محافظة بغداد، رسالة ٢٠١٥، جاسم، حسین عباس  -٥
 .لیة الزراعة، جامعة بغدادماجستیر، قسم الاقتصاد الزراعي، ك

الربع الاخیر لعام (قیاس كفاءة تسویق بیض المائدة في القطاع الخاص محافظة بغداد ، نور ، بدیوي  -٦
 .قسم الاقتصاد الزراعي، جامعة بغداد ، كلیة الزراعة ،رسالة ماجستیر ، ) ٢٠١٥

 ٢٠١٥ة لمحصول الطماطة للعام دراسة اقتصادیة لقیاس الكفاءة والھوامش التسویقی، قیس طامي ، جسام   -٧
 .٧٩٦- ٧٩١:ص) ٣( ١٤٨الطبعة ،المجلة العراقیة للعلوم الزراعیة ، قضاء التاجي –

أثر الھامش التسویقي لبعض محاصیل الخضر على ،  ٢٠١٧، مروان زھیر، سعد عزیز ورجب ، ناصر  -٨
عدد خاص ( ١٥مجلد ،  مجلة الانبار للعلوم الزراعیة،  ٢٠١٥اسعار المستھلك في محافظة بغداد عام 

 . ٦٣٧: ص) بالمؤتمر
التسویقیة لبعض محاصیل الخضر في محافظة بغداد  الكفاءة،  ٢٠١٦، احمد محمد واخرون ، الفراجي  -٩

 . ٨٤٥- ٨٣٧: ص) ٣( ٤٧،  ٢٠١٤للموسم الزراعي الصیفي 
، عراق المخاطرة ودورھا في الھامش التسویقي لمحاصیل الخضر في ال،  ٢٠١١، صادق جعفر ، مھدي  - ١٠

 ، ٢٢٦- ٢٥٥: ص) ٣(، مجلة جامعة بابل 
  .٢٠١٧الكراس الاحصائي السنوي ، الھیئة العامة للبحوث الزراعیة ، وزارة الزراعة العراقیة   - ١١

12-Qays.T.jassam, and others.Economic Study to Measure the Efficiency and 
Marketing Margins of the Main Vegetable Crops Baghdad Province for 
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the Agricultural Season 2016.IOSR Journal of Agriculture and Veterinary 
Science (IOSR-JAVS).Volume 11, Issue 7 Ver. I (July 2018), PP 11-15. 

13- Kohl's, R, and Joseph, 1990 "Marketing of Agriculture Products. ed5. Macmillan 
Publishing co. New York. USA.P:26-221. 

 
MEASUREMENT OF EFFICIENCY AND MARKETING MARGINS OF 
SOME VEGETABLES CROPS FOR THE AUTUMN AGRICULTURAL 

SEASON 2018 / BAGHDAD GOVERNORATE - TAMIYA DISTRICT 
(APPLIED MODEL) 

Amina.T.AbdulmageedQays.T.jassam  
Teacher                                                                           Teacher 

Agricultural Economics Department / College of Agricultural Engineering Sciences  
/Qayst84@gmail.com. T. JassamQ dr.amenaalqaraghully@gmail.com  

ABSTRACT:  
The aim of the research is to calculate the marketing efficiency, which 

measures the efficiency of these marketing operations that take place on the crop and 
satisfy it for the consumer's wishes, as well as calculating the marketing margin and 
the total marketing margin items in the marketing process, and to meet the research 
requirements and objectives, the data were randomly collected from 35 farmers of 
crops (option, Eggplant, potatoes, green onions) in Tarmiyah District - Baghdad 
Governorate for the agricultural season 2018, open agriculture. The research has 
found that the marketing efficiency of marketers of cucumbers for the study sample 
was about 48%, for the eggplant crop 59%, and for the potato crop 60.8%, and for 
crops For green onions 59.3%, and the total marketing margin for the crop of 
cucumbers is 212 dinars / kg, for the eggplant crop 209 dinars / kg, for the potato 
crop 161 dinars / kg, and for the green onion crop 160 dinars / kg. The cost of losses 
for the studied crops was for the option crop 31 dinars / kg, the eggplant yield 33 
dinars / kg, for the potato crop 39 dinars / kg, and the green onion yield 35 dinars / 
kg. As for the dinar / kg paid by the consumer, the percentage of the option is 
distributed by 66.5%, the share of farms, 33%, the share of brokers, the eggplant 
yield, 69.7, the share of farms, 29.4%, the share of brokers, the potato crop by 
74.8%, the share of farms, and 24.3%, the share of brokers, and the onion crop 
Green: 57.9%, the share of farms, and 42%, the share of middlemen. The researcher 
found that there is a weakness in conducting the marketing operations carried out by 
the farms on the marketed crops, such as cleaning, sorting, classification and 
graduation according to quality specifications in terms of color, size and taste. 
Marketing only the packaging and transport operations without Est Modern means 
servants. The research recommended the necessity of increasing the efficiency of the 
marketing operations in order to raise the marketing efficiency and reduce the loss 
during the conduct of the marketing operations and to educate farmers about the 
need to pay attention to the marketing operations that take place on the farm.                                                             

  


