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ات الʛʽʢان ʛؗʷة لʛʽʰؗ ةॽʺل أهʲʺة تʴاجʻة الॽʁȄʨʶʱات الॽʳॽاتʛʱالاس ,
وتعʛʰʱ اسʛʱاتॼʳॽة الʶʱعʲʺǼ ʛʽاǼة أحʙ أهʦ الإسʛʱاتॽʳॽات الॽʁȄʨʶʱة في قʢاع 
وتؔʺʧ أهʺॽة تلʥ الإسʛʱاتॽʳॽة في مʶاهʺʱها لȄʜادة الʸʴة الॽʀʨʶة 

ات الʛʽʢان عالʺॽاً وعلى نʨʴ مʶʱارع ʛؗʷراسات وال. لʙأن ال ʛؗʚالǼ ʛيʙʳ
الأكادॽʺǽة الʺʱعلقة Ǽإسʛʱاتʱʽʳॽات الʶʱعʛʽ الʺॼʱع في صʻاعة الʻقل الȑʨʳ على 
حʘʽ أن أغلʖ تلʥ الʙراسات تʛتʜؔ على دراسة الاسʛʱاتॽʳॽات 

ʜʽ على) 4Ps(الॽʁȄʨʶʱة الʺʛتʢॼة Ǽعʻاصʛ الʺȄʜج الȄʨʶʱقي  ʛؗʱدون ال 
 ʥاءً على ذلʻȃراسة إلى , وʙف الʙته

ȑʙʽقلʱان الʛʽʢات ال ʛؗʷل (FSCs)  ات ʛؗوش
ات الʛʽʢان  و الأسʝ الʺॼʱعة  ʛؗضع شʨل

 ȑʙʽقلʱان الʛʽʢات ال ʛؗائج أن شʱʻال ʗفʷؗ ʙوق
Market segmentation  ʦǽʙقʱب ʥلʚول

مʨʺʳعات مʨʻʱعة مʧ الأسعار والʱي تʛتȌॼ ؗلاً مʻها ʨʺʳʺǼعة مʧ الॽʶاسات 
الʶʱعȄʛʽة الʱي تʻʱاسʖ مع تلʥ الʛʷائح الॽʀʨʶة بهʙف تʴقȘʽ الʸʴة الॽʀʨʶة 
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ات الʛʽʢانلا شʥ أن  ʛؗʷة لʛʽʰؗ ةॽʺل أهʲʺة تʴاجʻة الॽʁȄʨʶʱات الॽʳॽاتʛʱالاس
وتعʛʰʱ اسʛʱاتॼʳॽة الʶʱعʲʺǼ ʛʽاǼة أحʙ أهʦ الإسʛʱاتॽʳॽات الॽʁȄʨʶʱة في قʢاع 

 ȑʨʳقل الʻة , الॽʀʨʶة الʸʴادة الȄʜها لʱʺاهʶة في مॽʳॽاتʛʱالإس ʥة تلॽʺأه ʧʺؔوت
ات الʛʽʢان عالʺॽاً وعلى نʨʴ مʶʱارع ʛؗʷل

الأكادॽʺǽة الʺʱعلقة Ǽإسʛʱاتʱʽʳॽات الʶʱعʛʽ الʺॼʱع في صʻاعة الʻقل الȑʨʳ على 
حʘʽ أن أغلʖ تلʥ الʙراسات تʛتʜؔ على دراسة الاسʛʱاتॽʳॽات , قʙرة مʧ الʙʻرة

الॽʁȄʨʶʱة الʺʛتʢॼة Ǽعʻاصʛ الʺȄʜج الȄʨʶʱقي 
وʻȃاءً على ذلʢ. ʥاع الʻقل الȑʨʳ إسʛʱاتॽʳॽة الʶʱعʛʽ في ق

ʛʽعʶʱات الॽʳॽاتʛʱاس ʦॽʽل وتقʽلʴت ȑʙʽقلʱان الʛʽʢات ال ʛؗʷل
 ȑادʸʱان الإقʛʽʢال)LCCs ( عةॼʱʺال ʝو الأس

ات الʛʽʢان الʱقلȑʙʽ .  اسʛʱاتॽʳॽات الʶʱعʛʽ الʵاصة ʛؗائج أن شʱʻال ʗفʷؗ ʙوق
Market segmentationتʜʳئة الʨʶق    لاقʸʱادȑ تعʺلوا

مʨʺʳعات مʨʻʱعة مʧ الأسعار والʱي تʛتȌॼ ؗلاً مʻها ʨʺʳʺǼعة مʧ الॽʶاسات 
الʶʱعȄʛʽة الʱي تʻʱاسʖ مع تلʥ الʛʷائح الॽʀʨʶة بهʙف تʴقȘʽ الʸʴة الॽʀʨʶة 

  .الʺʱʶهʙفة في قʢاع الʻقل الȑʨʳ عالʺॽاً 
 

ات الॻʴاحॻة                                                   عʗʻʸ الؒلॻة

نانʴي محمد فʦزȏ                                                   أ

                      

  

  

عنوان البحث 
 عربيةباللغة ال
د الباحثان

أ
 مكان النشر 

 
الملخص باللغة 

 العربية
 

  

 
ات الॻʴاحॻة                                                   عʗʻʸ الؒلॻةرئʛॻ قʤʴ الʗراس

نانʴي محمد فʦزȏ                                                   أ/ د.أ

  


