
 

  بحث الأولال
  

  أثر التجارة الإلكترونیة في تنمیة الصادرات المصریة من أھم النباتات الطبیة والعطریة
  شیلابي أیمن عبدالقوي

  ٢٠١٠ - ٤العدد  - ٢٠المجلد  –المجلة المصریة للاقتصاد الزراعي 
  

  الملخص باللغة العربیة:
تحظى التجارة الإلكترونیة باهتمام متزاید من الحكومات والشركات على حد سواء في شتى أنحاء العالم ، وقد 

في تنمیة صادراتها الزراعیة ، ویأتي على استفادت العدید من الدول الزراعیة من تطبیقات التجارة الإلكترونیة 
رأس هذه الدول البرازیل وجنوب أفریقیا. وتهدف هذه الدراسة إلى قیاس أثر استخدام تطبیقات التجارة الإلكترونیة 

  في مصر. الأعشاب والتوابلالمختلفة على تنمیة صادرات أهم 
ي مصر بشكل مضطرد حیث زاد عدد مستخدمي وتشیر نتائج الدراسة إلى تطور مؤشرات التجارة الإلكترونیة ف

الإنترنت وزادت نسبة مستخدمي الإنترنت إلى عدد السكان وزاد عدد مقدمي خدمة الإنترنت وكذلك زادت أعداد 
% على الترتیب خلال الفترة من ١٢٩% و ٥٠٩% و ٧١٩٣% و ١١٠٨٤أجهزة الحاسب الآلي بمعدل سنوي 

  معنویة كل هذه الزیادات.، وتشیر النتائج إلى  ٢٠٠٩وحتى  ١٩٩٥
% من الشركات المصدرة ٧٠وفیما یتعلق باستخدام تطبیقات التجارة الإلكترونیة فقد أشارت النتائج إلى أن 

% من الشركات لم تسجل بأي من ٥٠، وأن  ADSLللنباتات الطبیة والعطریة تتصل بالإنترنت عن طریق نظام 
قد سجلت وحظیت بفرص تسویقیة مختلفة من خلال عرض % منها ٢٦الأسواق الإلكترونیة ، في حین أن 

%) فقد سجلت ولكنها لم تحظى بأي فرصة تسویقیة ، كذلك تشیر ٢٤منتجاتها على الموقع ، أما النسبة المتبقیة (
% من الشركات لدیها موقع على شبكة الإنترنت ، وتباینت المواقع بین مواقع مسجلة بدومین ٦٢النتائج إلى أن 

%). وقد أشارت النتائج ٤٠%) ومواقع أخري یتم استضافتها على مواقع الاستضافة المجانیة (٢٢خاص بها (
% من الشركات في عملیات الإتصال ٩٢أیضاً إلى استخدام البرید الإلكتروني بشكل فعال حیث تستخدمه 

تائج أن الإنترنت % منها في قبول أو رفض المعاملات التجاریة. وتوضح الن٧٢بالمشترین ، في حسن تستخدمه 
% من الشركات تستخدم الإنترنت للحصول على ٦٠تستخدم في الحصول على خدمات أخرى ، حیث أن 

% من الشركات دائماً أو غالباً ما تستخدم الإنترنت في الحصول على ٨٤معلومات عن عناصر الإنتاج ، 
في الحصول على المعلومات % من الشركات تستخدم الإنترنت ٦٦معلومات لحظیة عن أسعار العملات ، 

المرتبطة بالجودة. وأخیراً تشیر النتائج إلى دور الإنترنت في إیجاد فرص تسویقیة وفتح أسواق جدیدة وزیادة ربحیة 
  الشركات.

أما فیما یتعلق بالقیاس الكمي لأثر التجارة الإلكترونیة على الصادرات فإن النتائج تشیر إلى وجود فرق معنوي 
زیت العتر خلال فترتي الدراسة  –النعناع  –الشمر  –البردقوش  –ة الصادرات من شیح البابونج بین متوسط كمی

  وتوصي الدراسة بما یلي: ).٢٠٠٩- ١٩٩٥،  ١٩٩٤- ١٩٨٠(
 .إنشاء بوابة للتجارة الإلكترونیة الزراعیة المصریة 
 لتجارة الإلكترونیة في توعیة الشركات المصدرة للنباتات الطبیة والعطریة بأهمیة استخدام تطبیقات ا

.  الترویج لهذه المنتجات خارجیاً


