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 الممخص
ٚعزًذ ًَٕ انشزكبد انفُذلٛخ ٔثمبئٓب عهٗ لذرح رهك انفُبدق عهٙ خهك رجزثّ رائعخ لا رُسٙ نعًلائٓب. نذنك، فاٌ انٓذف 

انزئٛسٗ نٓذِ انذراسخ ْٕ فحص رأثٛز أثعبد رجزثخ انعًٛم عهٙ كهًزٓى انًُمٕنخ َٕٔاٚبْى انًزعهمخ ثزكزار انشٚبرح يزح 

رى جًعٓب يٍ خلال رٕسٚع اسزًبرح اسزجٛبٌ  ر فزضٛبد انجحث. انجٛبَبد الأٔنٛخأخز٘. رى اسزخذاو انًُٓج انكًٗ لإخزجب

، رى جًع ْذِ (EHA, 2021)فُذلب ٔفمب نـ  58يٍ َشلاء فُبدق انغزدلخ )فئخ انخًس َجٕو( ٔانزٙ رضى  784عهٙ 

نعذو ٔجٕد طزق ئحصبئٛخ دلٛمخ جًع انجٛبَبد انعُٛخ انًٛسزح ن. اسزخذو انجبحثبٌ 5452انجٛبَبد خلال شٓز اغسطس 

رى  نزحذٚذ عذد انعًلاء فٙ ْذِ انفُبدق ثبلإضبفخ ئنٗ لٕٛد انٕلذ ٔانزكهفخ ٔأٚضًب ثسجت كجز حجى يجزًع انذراسخ.

%. رى 88اسزًبرح صبنحّ ثعذ اسزجعبد الاسزًبراد غٛز انصبنحخ يع يعذل اسزجبثخ  699اسزًبرح يُٓب  784رٕسٚع 

. p ≤ 0.01عُذ . َزبئج انجحث يعُٕٚخ 56الإصذار   SPSSثزَبيجٛخ ثٕاسطخ ثزَبيج ئجزاء انزحهٛلاد الاحصبئ

اظٓزد انُزبئج اٌ أثعبد رجزثخ انعًٛم انًخزهفخ ٔانزٗ رشًم انجعذ انززفٛٓٙ، انزعهًٛٙ، انجًبنٙ، ٔانٓزٔة يٍ انٕالع 

ٚسٓى ْذا انجحث فٙ رمذٚى ثعض انزؤٖ رإثز ثشكم كجٛز عهٙ كهًخ انعًٛم انًُمٕنخ َٔٛخ ركزار انشٚبرح. نذا، ًٚكٍ أٌ 

نزطٕٚز ٔرحسٍٛ ئسززارٛجٛبد انزسٕٚك ٔانززٔٚج نخهك ٔئدارح رجبرة عًلاء رائعخ يٍ اجم انحفبظ عهٗ اٚجبثٛخ 

 انكهًخ انًُمٕنخ نهعًٛم َٔٛزٓى نزكزار انشٚبرح. 
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