توصيف مقرر الدعاية والاعلان
	1. بيانات المقرر

	الرمز الكودى: TBME002
	اسم المقرر: الدعاية والاعلان
	المستوى: الثانى

	البرنامج: ادارة الأعمال فى السياحة
	الساعات المعتمدة: 2
	نظري: 1   عملي: 2



	2. هدف المقرر

	اكساب الطالب المعارف والمفاهيم المتعلقة بالاعلام والاعلان والدعاية وأسس عملية الاتصال والمهارات الخاصة باستخدام وسائل الاتصال المختلفة والاتجاهات الايجابية نحو استخدام الدعاية والاعلان فى الترويج للمنتج السياحى.

	3. المستهدف من تدريس المقرر
بنهاية هذا المقرر يكون الطالب قادراً على أن:

	أ. المعلومات والمفاهيم
	أ-1- يُعرف عناصر المزيج الترويجى.
أ-2- يحدد عناصر المزيج التسويقى
     أ-3-  يناقش العلاقة بين الدعاية والاعلان والمزيج التسويقى.
أ-4- يناقش المبادئ الأساسية للاعلام.
     أ-5- يحدد  خصائص الاعلان السياحى.
     أ-6- يناقش العوامل المؤثرة على نجاح الاعلان السياحى
     أ-7- يحدد مراحل الخطة الاعلانية
     أ-8- يناقش الوظائف النسويقية للاعلان السياحى
     أ-9-يعدد أنواع الحملات الدعائية
     أ-10- يوضح دور وسائل الاتصال الحديثة فى الدعاية والاعلان السياحى


	ب. المهارات الذهنية
	ب-1- يحلل مميزات وعيوب وسائل الاعلان والدعاية.
ب-2- يميز بين عناصر المزيج الترويجى.
     ب-3- يقارن بين  أنواع الاعلان السياحى
     ب-4- يقيم الجوانب الفنية للاعلان السياحى.
ب-5- يقارن بين أساليب تخطيط الحملة الدعائية.
     ب-6- يميز بين أدوات الاتصال 
     ب-7- يقيم اعلان سياحى فى ضوء دراسته.
ب-8- يناقش أسس الاتصال الفعال 


	ج. المهارات المهنية
	ج-1- يصمم قائمة بوسائل الاعلان والدعاية التى يمكن استخدامها فى السياحة.
ج-2- يمارس اعداد حملة اعلانية بمراحلها المختلفة
ج-3- يوضح العوامل المؤثرة على نجاح الاعلان السياحى
ج-4- يطبق الممارسة العملية لاعلان سياحى بما يتوافق مع المنتج السياحى
ج-5- يوضح العناصر المختلفة المحددة لاختيار الوسيلة الاعلانية .
ج-6- يقيم الحملات الاعلانية 
ج-7- يطبق الأساليب المختلفة لتخطيط الحملات الدعائية.
ج-8- يطبق أسس الاتصال الفعال


	د. المهارات العامة
	د-1 يتعلم ذاتيا من خلال المعلومات المتاحة على مواقع شبكة الانترنت.
د-2- يعمل فى فريق بشكل فعال.
د-3- يحلل حملات اعلانية بموضوعية.
د-4- يعرض أفكاره بشكل فعال .
د-5- يدير الوقت بفاعلية.
د-6- يستخدم أدوات الاتصال المختلفة بفاعلية


	4. محتوي المقرر

	
	· مفاهيم عامة
المزيج الترويجى   
التسويق
المزيج التسويقي 
 تسويق الخدمات
التسويق السسياحى
 المزيج التسويقي السياحى
الفصل الثانى: الاعلان السياحى
أهداف الإعلان السياحى وأهميته
سياسة الإعلان السياحى وخطواته
خصائص الاعلان السياحى 
العوامل المؤثرة على نجاح الإعلان
مراحل الحملة الاعلانية
الجوانب الفنية في الإعلان
الوظائف التسويقية للإعلان
وكالات الإعلان
الفصل الثالث: الدعاية
الدعاية 
الدعاية السياحية
 فعالية الدعاية السياحية
أساليب تخطيط الحملة الدعائية
مسئوليات القائمين على وضع الخطط الدعائية
عوامل نجاح الحملة الدعائية 
وسائل الدعاية
الفصل الرابع :الاعلام
الإعلام 
المبادئ الأساسية للإعلام
مفهوم عملية الأعلام
أسس الاتصال الفعال
الفصل الخامس: تنشيط المبيعات والبيع الشخصى
تنشيط المبيعات 
وسائل تنشيط المبيعات
البيع الشخصي 
أنواع البيع الشخصي

	5. أساليب التعليم والتعلم

	
	محاضرات
تقارير وأبحاث
مناقشات
ورش عمل فى الدروس التطبيقية   
محاضرات on line  من خلا ل zoom                  

	6. تقويم الطلاب 

	أ. الأساليب المستخدمه
	امتحان تحريري نهائى      
امتحانات تحريرية أعمال السنة (1، 2)
تصميم بحث + تكليفات منزلية

	ب. التوقيت
	امتحان تحريري نهائى   ( الأسبوع الخامس عشر)
امتحانات تحريري أعمال الفصل  (الأسبوع السابع، الثانى عشر )
إعداد بحث ومناقشته         (التسليم فى الأسبوع السادس)
تكليفات                     (على مدار الفصل الدراسي)

	ج. توزيع الدرجات 
	امتحان تحريري نهائى                  60 درجة (60 %)
امتحانات أعمال الفصل (1، 2)       10 درجة(10 %)
عملى/ تطبيقى                        20 درجة (20 %)
شفوى                                  10 درجة(10 %)
اجمالى الدرجات                   100 درجة

	7. قائمة الكتب الدراسية والمراجع
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